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O objetivo dessa pesquisa é verificar na literatura j& existente, a evolugcao conceitual em torno do tema
sobre o gerenciamento da marca e suas possiveis influéncias nos diversos contextos organizacionais, com
a intencdo de verificar possiveis lacunas que venham afetar a lucratividade e competitividade
organizacional. Para isso, serd desenvolvido um arcabouco teérico, em relacdao ao gerenciamento da
marca, suas dimensdes e diferentes abordagens. O impulsionador para o desenvolvimento deste projeto,
se deu devido ao fato que as pesquisas sobre o gerenciamento da marca deixam lacunas sobre a
utilidade das estratégias ou politicas organizacionais aplicadas das varias formas e abordagens, além do
seu impacto na competitividade e lucratividade empresarial (PRIEM; BUTLER; LI, 2013; HOGSTROM;
GUSTAFSSON; TRONVOLL, 2015). Além disso, o referido projeto de pesquisa visa identificar e analisar a
importancia do gerenciamento de marcas (brand management) e sua influéncia na lucratividade e
competitividade organizacional, em tempos de concorréncia acirrada e de clientes cada vez mais
exigentes e em constante mutacdo. Para tanto, serdo analisadas as relacbes da equidade da marca,
imagem da marca e lealdade a marca e os seus respectivos determinantes. Porém, a definicao do
conjunto de construtos a serem testados dependerd do contexto de pesquisa, levando em consideracao
suas caracteristicas e especificidades. O método utilizado serd o quantitativo de cardter descritivo
operacionalizado por meio de surveys ou aplicagao de experimentos. A partir dos resultados obtidos com
a testagem dos modelos tedricos ou da abordagem experimental, pretende-se verificar quais as
estratégias de marketing potencializam o fortalecimento da marca perante o mercado e os consumidores
no momento de decisao de (re)compra.
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