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A CONFIGURACAO DA IMAGEM DE ALIMENTOS ORGANICOS

Nadir Souza Saleri (BIC-UCS), Deonir de Toni (Orientador(a))

A busca por alimentos organicos vem crescendo nos Ultimos anos muito em funcdo da preocupagdo com
a salde e com o meio ambiente. A partir da revisdo da literatura evidenciou-se que a imagem de
alimentos organicos pode ser configurada a partir de significados heddnicos a partir da dimensdo
axiomatica, simbdlica e social e também por significados utilitdrios a partir da dimensao racional e
sensorial. Nesse sentido, este estudo buscou identificar a configuracdo da imagem de alimentos
organicos para os seus consumidores, bem como suas motivacdes para o consumo. Assim, a partir de
uma pesquisa com 275 consumidores de alimentos organicos através do Método de Configuracdo da
Imagem, evidenciou-se que a imagem central destes consumidores é formada por atributos que dizem
respeito a produtos sem agrotéxicos, a saude, alimentos naturais, uma alimentacao mais saudavel e que
preserva o meio ambiente, fortalecendo assim, uma predominancia do significado heddénico. Além disso,
observou-se que as motivacdes para o consumo também estdo atreladas a uma preocupacdo com uma
alimentacdo mais saudavel e sem agrotéxicos. Dentre as contribuicdes desta pesquisa destacam-se trés:
primeiro uma revisao da literatura em torno da tematica da configuracao da imagem, em especial, do
consumo de alimentos organicos; segundo, estd na identificacdo do significado e das dimensdes que
formam a imagem de alimentos organicos e terceira, é a identificacdo dos distintos segmentos e suas
diferentes percepcdes com relacdo a predisposicdo a pagar a mais pelos alimentos organicos.
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